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Zahlen aus Jager: "Finanzmarktstrukturen im Wandel""

Bargeld und Bankeinlagen der privaten Haushalte stoidung 4
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aus Jager: "Finanzmarktstrukturen im Wandel'?

Entwicklung der realen Immobilienpreise bkikhng 1

in ausgewdhlten Volkswirtschaften
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aus M.Jager, M. Voigtlander: "Immobilienfinanzierung™

' Vgl. M.Jager: "Finanzmarktstrukturen im Wandel", Deutscher Instituts-Verlag Koln 2006, 19
% Vgl. ebenda, 20 und erganzend http://www.rankingweb.de/Kapitalmarkt.html
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Vorschriftenflut und eine ungerechte internationale Lastenverteilung
schwichen die Wettbewerbsfahigkeit der deutschen Wirtschaft

Entkopplung: Entwicklung von Engieverbrauch,
COz-Emissionen und Bruttoinlandsprodukt
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Quellen: Arbeitsgemeinschaft Energiebilanzen for Daten zum Prim3 reneng ieverbrauch, Statistisches Bundesamt fiir
Daten zum Bruttoinlandsprodukt, DRV (W ochenbericht 1072004 figr Daten zu C02-Emissionen und BIP 1990
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Ouelle: Umeelthundesamt, Hatiorale Trendtakellen fiar die deutsche Berichterstattung atmosphirischer Emissionen seit 1990

Aus ,Wirtschaftspolitische Positionen 2008 der IHK-Organisationen®, 38 www.dihk.de

% Vgl. M.Jager, M. Voigtlander: "Immobilienfinanzierung”, DIV Kéln 2006, 6 und erginzend
http://www.rankingweb.de/BausparEntwicklungen.pdf sowie auch auf der Begleit-CD
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Energieintensitit des Bruttoinlandsprodukts AbAdung A-10
in kg Oleinheiten je 1.000 US-Dollar (2u Kaufkraftparitaten)
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Abbildung: Energie-NachhaItigkeit4

Entwicklung der Trinkwasser- und Abbidung 4

Abwassergebiihren fiir Verbraucher in Deutschland
Private Haushalte, 1995 = 100
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Abbildung: "Wasserpreis-Entwicklung"’
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Vgl. H.Bardt, M.Hlther: "Angebotsorientierte Umweltpolitik”, div Kéln 2006, 47

http://www.nachhaltigkeitsrat.de Fortschrittsbericht 2004

> Vgl. H.Bardt:: "Wettbewerb im Wassermarkt", div Kéin 2006, 10
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Regionale Trinkwasserpreise Aoidung 3
in Deutschland

Private Haushalte 2005, in Euro je Kubikmeter Wasser

sachien el PR R
Thiiringen T 5 stromkﬂstﬂﬂ in Eurupa Tabelle 6
Berfin T e T 1 in Cent je Kilowattstunde (kWh)
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Alte Bundeslinder RS AR Osterreich 468 | 808 | 964 [ 1413
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Aus ,Wirtschaftspolitische Positionen 2008 der IHK-Organisationen®, 42 www.dihk.de

® Vgl. H.Bardt:: "Wettbewerb im Wassermarkt", div Kéin 2006, 9
7 Vgl. H.Bardt: "Regulierungen im Strommarkt", div Kdln 2005, 37.
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Steigende Beitragssatze zu den sozialen Sicherungssystemen belasten
den Faktor Arbeit und vernichten Arbeitsplitze

Beitragssitze zur Sozialversicherung in Prozent
des Bruttoarbeitsentgelts
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Ausgewahlte Spendenaktivitaten Abbildung &

inhabergefiihrter Unternehmen in Deutschland*

mm Spenden in Millionen Euro

8004 (linke Achse)

= Anteil der engagierten Unternehmen
(rechte Achse)

* Schatoumgen aud Basis einer reprasentativen Umirage unter inhabergefiheten Unbermehmen mit einem |aresumsalz

won mehr als 100,000 Euro
Quielle: forsa, 2005, 21

L 40

Quelle: J.Matthes: ,Weltkrieg um Wohlstand und pathologischer Exportboom?*, S. 36

o Kreditkonditionen unter dem Diktat der Bonitat - DIHK-Umfrage Frihjah 2005
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Verdnderung der Kreditkonditionen
nach Wirtschaftszweigen und UnternehmensgréBenklassen

Alle Branchen Industrie Bzugewerbe Hande Dienstleistungen
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Lageurteil der Kreditkonditionen in %: gut befriedigend schlecht
Kredite nicht verlangert/abgelehnt 13 41 46
Kreditkonditionen verschlechtert 15 50 35
Kreditkonditionen gleich geblieben 26 53 21
Kreditkonditionen verbessert 40 48 12

Der Wohnungsmarkt in Deutschland im Jahr 2006  Abbildung 1

Wohnungsbestand in Deutschland:
39,62 Millionen Wohnungen

e - i

Professionell-gewerbliche Private Kleinvermieter: Selbstnutzer:
Anbieter: 14,51 Millionen Wohnungen 15,96 Millionen Wohnungen
9,15 Millionen Wohnungen

"4 e e e e el S L L

Genossenschaften:  Offentliche Wohnungs-  Private Wohnungs-  Sonstige*

2,08 Millionen unternehmen: unternehmen: (Kirchen u. a.):
Wohnungen 2,33 Millionen 4,06 Millionen 0,69 Millionen
Wohnungen Wohnungen Wohnungen

*EinschlieRlich Wohnungen, die von professionell-gewerblichen Anbietern fiir Dritte verwaltet werden.
Quelle: Veser et al., 2007, 26

Quelle: M.Voigtlander: ,Der 6ffentliche Wohnungsmarkt in Deutschland®, S.7



Deutschland: Importpreise und i
Verbraucherpreise fiir ausgewiihite Giiter

‘Verdnderung 1991-2003, in Prozent
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Cusslier: Satimctes, Jundeiasi, 2006k, Tabelke 1.3.1; Stautnche Busdesumd J008d, sgene: Berechaunges

Quelle: J.Matthes: ,Weltkrieg um Wohlstand und pathologischer Exportboom?*, S. 107

STRUETUR HER ALSGABEN FRIVATER HAUSHALTE 1960 - 1991
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vgl. H.J. Klein: "Wirtschafts- und Konsumsoziologie", 168 in H. Korte, B. Schéafers (Hrsg.): "Einfiihrung
in Praxisfelder der Soziologie", Leske+Buderich 2. Auflage Opladen 1997, 153-178



Investitionen:

Hauptmotive der Industrieunternehmen (ohne Bau)
Saldo in Prozent; Mehrfachnennungen moglich

0 T T T T T T T T

Herbst 1999 Herbst 2000 Herbst 2001 Herbst 2002 Herbst 2003 Herbst 2004 Herbst 2005 Herbst 2006 Herbst 2007
il Produlctinnowation =l reatz i o thana lisierung i mp 2z itE tosrw siberung e Ul £
Quelle: DIHK Industrie-Report 2007/208, http://www.dihk.de

WIE VERTEILT SICH IHR SPONSORINGBUDGET AUF DIE VON IHNEN
EINGESETZTEN SPONSORINGARTEN?

45,5 %
Sportsponsoring TEr
26,3 %
Kunst-/ Kultursponsoring 2‘1{31
16,6 %
. . 130%
SozZiosponsoring 14,1 %
 ——
i 73%
. ) ) TR
Bildungs—/ Wissenschaftss ponsaoring 7.4%
 ——
w 1998
Okosponsoring E 2000
el w 2002
Medienspansoring m ! 2004

Quelle: A.Hermanns: ,Sponsoring Trends 2006“, BWUni-Miinchen 2007, 37. Antworten von 371
deutschen GroBunternehmen aller Branchen.



Saldenverdnderungen bei Kreditkonditionen nach Branchen - Fruhjahr 2005 gegenuber Friihjahr 2004

in Prozentpunkten

Metallerzeugung und -bearbeitung
Abwasser - und Abfallbeseitigung
Immobilienwirtschaft

Pharmazeutische Industrie

GroBhandel

Chemische Industrie

Kraftfahrzeugbau

Druckgewerbe

Maschinenbau

Gewinnung von 5teinen + Erden, Bergbau
Unternehmensberatung und -service
Elektrotechnik

Metallerzeugnisse

Hoch- und Tiefoau

Bekleidungsgewerbe

Werbewirtschaft

Hersteller von Elektrizitatsgeraten
Medizin-, Mess-, Steuer- u. Reglungstechn.
Textilgewerbe

Verkehrsgewerbe

Mabel, Schmuck, Musikinstrumente, Sport
Gastgewerbe

Informationswirtschaft
Zeitarbeitsunternehmen
Ermdhrungsgewerbe + Tabakverarboeitung
Holzgewerbe

Einzelhandel
Leasing/Vermigtungsleistungen
Datenverarbeitung und Datenbanken
Gummi- und Kunststoffwaren
Freizeitwirtschaft

Reisevermittiung

Glas, Keramik, Steineverarbeitung

Uberw. personenbezogene Dienstleistungen

Papiergewerbe
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Saldenverdnderung
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Errichtung von rechtsfihigen
Stiftungen biirgerlichen Rechis
1990~ 2007 in Deutschland
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Haushalte nach Einkommen und Lebenszyklus
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Unter den Haushalten mit hodheram Einkommen sind Oberdurchschnittlich viele Paare mittleren
Alters ohne Kinder, aber auch Familien mit Kindern anzutreffen.

OJunge Singles

B Junge Paare a. Kind
B Paare miltl. Alters a. Kind
Ovaoles MNest |
OWolles Nest ||
Wifalkas Mest 1|
OLsares Meast

H Singles mill. Allers

B Allginslehande Seniaran

9,0 87 S
16,8 -
55! 74 10,3
7.8 £ B 11,7
11,2 et 26| il
40 | 4.2 | 17,0

BRD

unter1.500 € 1500 bis =

1.750€

Quelle: ACMielzen Haushalspansl 2006
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1.750 bis =
2.250€

2250bis<
3.000 €

19,4

ab 3.000 €



Was zahlt noch beim Einkauf?

Y%-Verteilung der Antworten |l positiv E neutral O negativ

Der Ruf einzelner Hersteller ist mir sehr
wichtig
Beim Kauf von Frischware lege ich
Wert auf Beratung

Firs Einkaufen nehme ich mir gerne
viel Zeit

Am liebsten kaufe ich dort ein, wo ich
meinen Einkauf schnell erledigen kann

Ich kaufe oft Sonderangebote, die ich
nicht geplant hatte

Wenn ich mit einer Marke zufrieden bin,
bleibe ich dabei

Quelle: ACNielsen | Homescan Consumer Panel 2005

Trendentwicklung Einstellungen: Marken/Sonderangebote
Anteil der zustimmenden Haushalte (in %) Im Viergleich zum Vorjahr

Sonderangebote stehen bel den deutschen Haushalten nach wie vor hoch im Kurs und werden
primar zur Bevorratung genutzt. 27% der Beviilkerung wechseln aufgrund eines attrak-
tiven Sonderangebotes haufig das Produkt - die Markentreue bleibt auf der Strecke.

Beim Einkauf von Produkten des 8
tiglichen Lebens achte ich mehr auf 9

die Marke als auf den Preis.

16
Markenartikel sind qualitativ besser als Eﬁ’
andere Produkte. 5

Aufgrund von Sonderangeboten
wechsle ich haufig das Produkt.

02006
m 2005
02004

lch nutze Sonderangebote haufig, um
mich zu bevormraten.

56
57

lch suche haufig ein zusatzliches B
Geschiéft auf, um ein Sonderangebot zu 30
kaufen. 0

o

Quelle: ACNizlsen Haushaltspanel 2006, Einstellungsksfragung
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Altersstruktur des Pkw-Bestands bbildung 10
in Deutschland und Feinstaubplaketten

Altersstruktur des Pkw-Bestands
1.053.453

A > 20 jahre
A 15-20 Jahre
15.943.257 . 10-15 Jahre
10.553.148 5-10 Jahre
0-5 Jahre
Pkw mit Feinstaubplakette
1.671.928
5.215.667
4720572 3
; A ot
i gelb
A grin

keine Plakette

Stand: 1. Januar 2007.
Quellen: KBA, 2007a, 7; KBA, 2007b, & f.

Quelle: T.Puls: ,Stadtverkehr im Fokus®, div 2008, Analysen Nr 37, S 39
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